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Jak napisac biznes plan Salonu
Kosmetycznego?
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Elementy Biznes Planu Salonu

* Geneza i wstepna charakterystyka Salonu
* Profil prawno- organizacyjny

* Profil organizacyjno- techniczny

* Profil finansowy

* Strategia marketingowa

* Analiza SWOT

* Sytuacja rynkowa
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Wstepna charakterystyka Salonu

* Geneza pomystu

* Nazwa i siedziba Salonu

* Profil Salonu (np. kosmetyczny, fryzjerski itp.)
* Charakterystyka wtascicieli

* Oferta Salonu: jakie ustugi, zabiegi itp.?

* Charakterystyka Klientow

* Okreslenie docelowego rynku
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Profil prawno- organizacyjny

*  Wybor formy organizacyjno-prawnej

Zalezy od rozmiarow dziatalnosci, liczby 0sob w niq
zaangazowanych, celow tej dziatalnosci - sp. cywilna, osoba
fizyczna itp.

* Misja Salonu
* Cele krotkoterminowe i dtugoterminowe
* Liczba i obowiazki pracownikow

 Stanowiska
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Profil organizacyjno- techniczny

*  Wyposazenie lokalu

* Podstawowy sprzet

* [aopatrzenie w materiaty i produkty
* Dostawcy

* Kalendarz organizacyjny (spis poszczegolnych czynnosci z
terminem ich wykonania)
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Profil finansowy

» Kapitat niezbedny do uruchomienia Salonu

* Koszty poczatkowe

Rezerwa kosztow poczatkowych- 20% ich wartosci

Miesieczne koszty dziatalnosci
Ogolny bilans (Aktywa, pasywa)

Rachunek zyskow i strat

YV V VY

Stopa zwrotu inwestycji

ga b ne [ www.gabi.net.pl



Profil finansowy - koszty
miesieczne

Rodzaj kosztu

Kwota

VVVVVVVYVY V VVYVY

Zakup materiatow i produktow
Wynagrodzenia pracownikow
Obowigzkowe ubezpieczenie spoteczne
pracownikow

Obowigzkowe ubezpieczenie spoteczne
wiasciciela

Czynsz za lokal

Koszty reklamy

Media

Ustugi telekomunikacyjne

Zakup materiatow pomocniczych
Prowizje i optaty bankowe

Odsetki od kredytu obrotowego

Podatki miesieczne
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Profil finansowy- ogolny bilans

Aktywa

Kwota

Pasywa

Kwota

| Srodki obrotowe

>C}otéwka w kasie
» Srodki na rach. bank.
»Zapasy materiatow

| Kapitaty wilasne

» Kapitat podstawowy

Il Srodki trwate

»Lokal
»Maszyny i urzadzenia
»Meble i wyposazenie

Il Zobowigzania

» Dtugoterminowe
» Krotkoterminowe

Razem aktywa

Razem pasywa
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Strategia marketingowa

*  Profil odbiorcow kampanii

* Narzedzia i metody prowadzenia kampanii
* Cele kampanii promocyjnej

* QOgraniczenia czasowe i finansowe

* Budzet marketingowy

*  Cennik ustug i zabiegow
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Przyktad budzetu marketingowego

. MIESIACE ROKU KALENDARZOWEGO
Srodki reklamowe i
promocyjne 0 I Il I v \% Vi VIl VI IX X Xl XIl
Ogtoszenia prasowe | 1000 | 400 300 200 200 200
Ogtoszenia radio
500 500 500
lokalne
Ulotki i wizytowki 500 | 300 | 200 200 300 200 200
Plakaty 1000
Anonse w katalogach
700 300 300
banz.
Reklama w internecie | 300 100 100 100
Dodatkowe ustugi 500 | 500 | 500 | 200 | 200 | 200 | 200 | 200 200 | 300 | 300
Gadzety 300 | 200 | 300 | 200 300
Inne
taczne
4000 | 1600 | 1400 | 1100 | 400 | 900 | 1400 | 600 | 500 | 900 | 300 | 700 | 900
wydatki
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Analiza SWOT

» Pozwala na wygenerowanie z otoczenia szans rozwoju, a takze
zagrozen hamujacych rozwoj. Umozliwia wskazanie mocnych
stron, ktore nalezy rozwijac i doskonalic, a takze stabych
punktow, ktore wymagaja dopracowania i wyeliminowania.

Mocne strony: Stabe strony:
1. 1.

2. 2.

3..... 3......
Mozliwosci: Zagrozenia:
1. 1.

2. 2.

3...... 3......
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Sytuacja rynkowa

» Diagnoza sytuacji rynkowej ma na celu wyeliminowanie
wszystkich wystepujacych zagrozen oraz odpowiednie
dopasowanie oferty salonu do potrzeb Klientow i trendow
wystepujacych na rynku. Aby zdiagnozowac rynek nalezy:

* Poznac i okreslic rynek dziatania

*  Wykreowac oferte na docelowym rynku dziatania.
» Zanalizowac konkurencje

* Okreslic segmenty rynku

* Wskazac trendy rynkowe
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Dziekujemy za uwage!

Opracowanie e-kursu zespot Gabi.NET w sieci
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